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PROMUEVE TU SECTOR

CUENTATU
EMPRESA DE OTRA
MANERA

MONTA TUS PROPIOS VIDEOS PARA PROMOVER TUS
ACTIVIDADES
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1. ¢, EI mundo esta cambiando?
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A Cuandaodo para Irenesendino


https://www.youtube.com/watch?v=e8yScPt47qQ&t=6s
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VAMOS A CAMBIAR]
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Sin embargo, en contraposicion al derrotismo,

jamas hemos estado mg9I'€ parad 0S

que en estos momentos para afrontar_ |
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EL USO DE LAS

RRSS DURANTE
LA PANDEMIA
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de la comunicacidn 2

~ La pandemia que nos volc a las redes
%Lk - Marilin Gonzalo


https://www.newtral.es/pandemia-redes-sociales-digitalizacion-covid-19/20210317/

Lasherramientasdigitales
sirvieronparafacilitar una
‘nuevanormalidadque sufre
restriccionesy exigiocambios
de habitosde raiz los mas
342 Importantes seguncoincidenlos
e ﬁé estudiossehandadoenla
educacion en el teletrabajo, en
la incorporacionde tecnologias
alosambitosde lasalud enel
entretenimientoy en el
comercioelectronico

Marilin Gonzalo


https://www.newtral.es/pandemia-redes-sociales-digitalizacion-covid-19/20210317/

Recursoxomola mejorade las
conexionesainternet, la
popularizacionde las apps
moviles, lageolocalizacion
los codigosQR,lasvideollamadas
la facilidad de difusionde
informacionatravésde redes
socialesy lasplataformasde
entretenimiento online ya existian
y fueron el punto departidade
nuevasfuncionalidadesy su
integracionen el usocotidiano.

En ocho semanasde pandemia
habiamos avanzado el
equivalente a cinco afios en
adopcidn digital
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https://www.newtral.es/pandemia-redes-sociales-digitalizacion-covid-19/20210317/

Enochosemanasde
pandemiahabiamos
avanzadoel equivalentea
cincoanosen adopcion
digital




Segun elinforme global
Digital 2021, de Weare
social, una agencia de
publicidad, las redes sociales
crecieron un 13,2% mas que
durante el ano anterior. 490
millones de usuarios nuevos
se incorporaron a ellas
haciendo un total de 4.200
millones en los primeros
meses de 2021. Aumenta
también el tiempo que los
usuarios dedican a las redes
sociales en un 0,4%, y es de
2 horas y 25 minutos
promedio.




Duranteel tercertrimestre de
2020, Facebookegobalos
2.740millonesde usuarios
activosen el ultimo mes lo
gue supusoun aumentode
12%. Laplataforma
experimentdcrecimientosen
el alcancede susanunciosen
todaslasfranjasde edades La
masbaja(6,7%)enla de
mujeresde 3544 anosy lamas
alta enla de hombreanayores
de 65an0s(25%).




Losdatossobreel usoy R
enetracionde Instagranmen
spanagonende manifiesto

unatendenciaexpansivan su
usodurantetodo el periodo,
alcanzandda nada

despreciableifrade 24
~millonesde usuariosen 3

diciembrede 2021. Este valor -

_ representaun notable |

Incrementorespectoal numero

de perfilesregistradosen 2020.

Aproximadamentain 12% del
total delosusuarios de o o7 ams oo om0 2o

Instagram espanolesesituaba

en Madrid

Numero de perfiles de Instagram en Espafia 2015 -2021
Publicado por Rosa Fernandez, 9 may 2022



https://es.statista.com/estadisticas/1127417/ranking-de-las-ciudades-con-mayor-presencia-en-instagram-en-espana/
https://es.statista.com/acercadenosotros/nuestro-compromiso-con-la-calidad

El éxito deTikToken todo el mundo es apabullante, pese a llevar solo tres afios en el mercado d
redes sociales. Esta plataforma de origen chino podria ten&10@28 millones de usuarios a nivel
mundialy sus ingresos publicitarios rebasar1ds000 millones de dolaregnas que Twitter y Snapch:
juntos.
En Espaia, su cifra de usuarios estarid®h millonessegun las cifras estimadas por The Social M
Family obtenidas a partir de su herramienta publicitaria. Aunque su alcance podria ser aun may
gue en ese numero solo entran los mayores de 18 ainos. Si se afiaden los menores de ede
entoncesTikTokpodria tener en nuestro pais cerca de 20 millones de usuarios



https://dircomfidencial.com/marketing-digital/tiktok-supera-los-1-000-millones-de-usuarios-activos-mensuales-20210928-0400/
https://dircomfidencial.com/marketing-digital/los-ingresos-publicitarios-de-tiktok-superaran-este-ano-a-los-de-twitter-y-snapchat-juntos-20220412-0404/

EnEspafial numerode
usuariosde internet crecio
un 0,3 (144.000gn el
ultimo ano, mientrasque
losusuariosde redes
soclalescrecieronun 28%,
(8,1 millones), sumando37,4
millonesde personas que
utilizan las redessocialesa
fechade enerode 2021,
segunun estudiopor paisde
We are social.

Esel equivalenteal 80% de
los habitantesde nuestro
pais
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Grafico 1. Utilizacién de los distintos sistemas para recabar informacién sobre la
COVID-19.
Fuente: Nielsen et al. (2020).
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https://www.revistadecomunicacionysalud.es/index.php/rcys/issue/view/17
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Grafico 7. Evolucion en el nivel de consumo audiovisual y uso de las TIC durante el
confinamiento en relacién a periodos anteriores.
Fuente: lkusiker (abril de 2020).



Pandemia, consumo audiovisual y tendencias de futuro en comunicacién
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Grafico 12. Tiempo dedicado a chatear, hablar por teléfono, las redes sociales o
compartir videos.
Fuente: Ikusiker (abril de 2020).



El crecimiento no ha sido
solo del nimero de
usuarios, y se refleja en la
duracion de estas
actividades gue ahora se
realizan en linea. El nUmero
de horas que los usuarios
pasan en su teléfono movil
ha superado al de la
television, posicionando
al smartphonecomo una
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El porcentaje de
tiempo que los
usuarios de internet
dedican a ver
contenidos de TVvia
streaming a diario es
ya un 42% del tiempo
gue dedican a ver
television. Y supone
un aumento del 2,6%
mas con respecto al

ano anterior .




La demografia de las
audiencias digitales
también ha evolucionado.
Los usuarios mayores de
65 afnos constituyeron el
segmento de audiencia con
mas crecimiento durante lo
gue llevamos de pandemia,
segun este informe.




Informes de Mastercard y de Visa
coinciden en el aumento del uso de
esta modalidad de pago durante

2020. En una encuesta a 17.000
usuarios en 19 paises, el 79% dijo
usarlos y un 74% pensaban continuar
" Su uso después de la pandemia.
@, Segun otro estudio, 31 millones de
=10 \‘t\ estadounidenses usaron una tarjeta
Y N Q§ NFC o un monedero virtual en marzo
R de 2020, lo gue significa un aumento
de 150% contra el ano anterior.
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