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1. ¿ El mundo esta cambiando?







ÅCuandotodoǇŀǊŀΧLǊŜƴŜ Sendinohttps://www.youtube.com/watch?v=e8yScPt47qQ&t=5s

https://www.youtube.com/watch?v=e8yScPt47qQ&t=5s
















Sin embargo, en contraposición al derrotismo, 

jamás hemos estado más preparados
que en estos momentos para afrontar nuevos 

retos PROFESIONALES.
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¿CUÁLES SON LAS NUEVAS REGLAS?
Jugaral futbol con las reglasdel baloncestoΧΦbƻǎ echarán

del partido.



Las innovaciones
tecnológicas, las de la 

industria de la informáticay 
las telecomunicacionesse 

hancombinadoya
perfectamentecon las de 

losmediosde 
comunicación, creandoun 

nuevo escenarioa nivel
mundial. 



Entre los lenguajes de comunicación, el de componente

audiovisual gana en importancia . Lo audiovisual para recibir

información , para el intercambio de contenidos e incluso para la 

comunicación interpersonal.





¿QUE PODEMOS HACER PARA VENDER 
Y MEJORAR NUESTRA POSICIÓN 
COMO MARCA PERSONAL?



2. ¿Por qué nos comunicamos?



¿PARA QUÉSE 
COMUNICALA 
GENTE? 



¿Para qué se 
comunica la gente? 

MENSAJE



¿Para qué se comunica la gente? 

MENSAJE

INFORMAR

PERSUADIR

ENTRETENER

EXPLICAR



son GESTOS, 
son MIRADAS, 
RNM 40/*%04t 

sobre todo
RNMt  





Las emociones son 
un factor inseparable 
de la comunicación

RNM K@ Uđ@ O@Q@ yHMEKTHQx DM 

las personas de forma 

directa y eficiente. 

¿PARA QUÉ ACTIVARLAS?



para reforzar nuestro MENSAJE, 

estoDRt

nuestra propia MARCA.



BRANDING EMOCIONAL



¿Cómo

lograrlo ?



SIENDO DIFERENTES

La clave estáen la diferenciación. 
Para captarla atenciónde alguienes 

necesarioposicionarnos
distintamente al resto de nuestros

competidores. Y por
supuesto, hacernosconocerΧ 

comunicarnuestra

iDENTIDAD



Cadauno de nosotros somos únicos e irrepetibles y hemos de comunicar nuestra

identidad correctamente para lograr un vínculo favorable con el cliente/audiencia. 

Esa identidad bien comunicada es lo que entendemospor

MARCA



MARCA

es ese valor que permite la diferenciación y el vínculo con nuestros

consumidores/ clientes / audiencia.

es la percepción que tiene nuestro cliente del producto o servicio.

es lo que queda en la memoria cuando todo ha sido dicho, hecho y consumido.



PARA QUE NUESTRA
DIFERENCIACIÓNSEA 

EFECTIVA, 
NECESITAMOS

CENTRARNOSENLAS 
EMOCIONESΧ 
ACTIVARLAS



Creatividad Emociones Contenidos 

άƭŀǎ ƳŀǊŎŀǎ ƴŜŎŜǎƛǘŀƴ ŜƳƻŎƛƻƴŀǊΣ
ƭƻ ǉǳŜ ƴƻ ŜƳƻŎƛƻƴŀ ƴƻ ŜȄƛǎǘŜέΦ (Risto
Mejide)



3. ESTRATEGIAS DE MARKETING 
PERSONAL



TUS 
MOTIVACIONES

Å/ǳŞƴǘŀƴƻǎ ǘǳ ƘƛǎǘƻǊƛŀ ŘŜ ǾƛŘŀΧ

ÅvǳŜ Ƙŀǎ ŜǎǘǳŘƛŀŘƻΧǇƻǊ ǉǳŞΧ

ÅHacia donde quieres ir

ÅQue piensas hacer al respectoΧΦ



LA DIFERENCIACIÓN 
COMO ESTRATEGIA 

PERSONAL
EL FUTURO DONDE TODO ςPRODUCTOS, 

SERVICIOS, EMPRESAS, PERSONAS-SON 
MARCAS YA ESTÁ AQUÍ. 

Hoy miramos el mundo con ojos de 
consumidores: asociamos lugares, personas, 
y cosas con determinados valores en función 
de lo cuales decidimos si nos interesan o  no.

De este modo nos formamos una

imagen del otro.



El entorno laboral

¿Cómo es?



Qué es una marca

Es una combinación de atributos, 
transmitidos a través de un nombre o de 

un símbolo, que influencia el 
pensamiento de un público determinado 

y crea un valor

Para dicho público, el valor de la marca se 
encuentra con la promesa que el 

producto o servicio ofrece.

Vicent Grimaldi



Qué es una 
marca personal

Una marca personal es la 
percepción que tiene nuestro 
entorno de aquellos atributos 
que nos hacen sobresalir, 
diferenciarnos y ser sentidos en 
cuenta por aquellos que 
necesitan de nuestros servicios.



Tu TRABAJO es tu
PRODUCTO

Tu  PROFESIÓN  es tu
EMPRESA

Tu  IDENTIDAD es tu
MARCA

NO SOMOS EMPLEADOS

SOMOS PROFESIONALES



YO SOY YO: LA DIFERENCIACIÓN 
COMO MARCA PERSONAL

Es importante distinguir que la 
marca personal no es igual a la 

reputación.

La gestión adecuada de mi marca-
y, por tanto, de mi reputación- me 

permite diferenciarme en el 
mercado y ser (re) conocido por 
los valores que me distinguen 

como profesional.



La marca y la reputación personal

Como yo me veo
Como los demás

me ven

Como yo creo que los demás me ven



άtŜǊǎƻƴŀƭ ōǊŀƴŘƛƴƎέ

Un entornolaboral cada vez más inestable requiere que 
las personas definamos nuestros valores y los 
comuniquemos. Con el objetivo de diferenciarnos ante 
nuestro publico objetivo 

(nuestro entorno laboral).

Ya no basta con ser conocido, importa ser conocido como.

Nuestra marca nos permite singularizarnos a los ojos de 
los demás.



El proceso para crear y cuidar la propia maca

Definir que entendemos por nuestra propia 
marca personal estableciendo los valores 

quelosingularizan

Fijar los objetivos personales que deseamos 
lograr a través de nuestra marca

Establecer cual es nuestro publico objetivo

Posicionar: conocer cual es nuestra 
reputación actual y planificarlas acciones 

para adecuarla a nuestros valores y objetivos

Comunicar. Transmitir nuestra propuesta a 
nuestro publico objetivo

Revisar: las situaciones cambian, nosotros 
evolucionamos. Debemos reajustar 

periódicamente nuestra comunicación 
personal



De dentro hacia 
afuera

Los procesos de creación de marca 
personal se construyen de desde 

dentro, no desde fuera

Porque nuestra marca solo brillará en la 
medida en que estemos transmitiendo 

valores auténticos, no fingidos.



Las personas somos 
marcas

Hay dos conceptos:

Ninguna marca lo es todo para todo el 
mundo

Marca no es igual a reputación






























































































